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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
LINGUAGEM TEXTUAL Il Curricular: ENEX50602

Carga horaria: (X)Saladeaula Etapa: 2

4 horas aula () Laboratdrio

64h / 76ha ( )EaD

Ementa:

Andlise da estrutura da redacdo persuasiva (Logica Aristotélica) e definicdo dos modelos Apolineo
e Dionisiaco. Estabelecimento de relagcdes entre os signos verbal e visual na comunicacdo
publicitaria (titulo/figura; titulo/tipografia). Descricdo e detalhamento das camadas de redacdo
nas midias (titulo; subtitulo; texto; slogan), seus tipos e fun¢des. Estudo sobre a segmentacao e
adequacdo de texto a midia e publico. Caracteristicas da Midia impressa. Desenvolvimento de
anuncio All Type para midias impressas e OOH. Desenvolvimento de texto para Video e Radio.

Desenvolvimento de posts para Redes Sociais.

Conteudo Programatico

Estrutura do texto publicitario

Titulo, subtitulo, texto e slogan: tipos e funcdes

Esquema Aristotélico e linhas apolinea e dionisiaca em textos publicitarios
Relacdo entre os signos verbal e visual na comunicagao publicitaria

Estudo sobre a segmentacdo e a adequacdo de texto a midia e ao publico-alvo
Linguagem textual da midia impressa

A linguagem textual na comunicacdo All Type

Texto publicitario para video

Texto publicitario para radio

Post publicitario em rede social
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Sem Topico do contetudo Referéncias Bibliograficas
ﬁeviséo dosTconte?Icios da disciplina de | CARRASCOZA, J.A. Do Caos d
iInguagem Textua . ~
1 guag Criagdo Publicitdria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.
Estrutura do texto publicitario HOFF, Tania; GABRIELLI,
Titulo, subtitulo, texto e slogan: tipos e Lourdes. Redagdo publicitdria:
2 funcdes ) )
¢ para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.
Estrutura do texto publicitario HOFF, Tania; GABRIELLI,
Titulo, subtitulo, texto e slogan: tipos e Lourdes. Redacdo publicitdria:
3 funcdes ) )
¢ para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.
Esquema Aristotélico e linhas apolinea | HOFF, Tania; GABRIELLI,
e dionisiaca em textos publicitarios Lourdes. Redacéo publicitdria:
4 . :
para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.
Esquema Aristotélico e linhas apolinea | HOFF, Tania; GABRIELLI,
e dionisiaca em textos publicitarios Lourdes. Redacdo publicitdria:
5 . :
para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.
Relacéo entre os signc_)s, \_/erbal e visual | CARRASCOZA, J.A. Do Caos a
5 ha comunicagdo publicitaria Criagdo Publicitdria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.
Relacéo e_ntre~os signqs} \_/erbal e visual | CARRASCOZA, J.A. Do Caos a
2 na comunicacéo publicitaria Criacdo Publicitaria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.
Atividade 1 (sugestéo: redacgéo
persuasiva para o Projeto Profissional 1)
8 (A disciplina de Projeto Profissional |
estard trabalhando o0os seguintes
conteldos: semelhancas e diferencas
da estrutura documental de videoaula,
entrevista e infovideo e estrutura de
roteiro)
9 Estudo SQbfe a Segn]entf’ﬂ_;éo ea CARRASCOZA, J.A. Redagdo
adequacdo de texto a midia e ao Publicitdria - Estudos Sobre a
puUblico-alvo
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Retorica do Consumo. Sao Paulo:
Futura, 2003.

Estudo sobre a segmentacdo e a
adequacdo de texto a midia e ao

CARRASCOZA, J.A. Redagdo
Publicitdria - Estudos Sobre a

10 publico-alvo L N
Retorica do Consumo. Sao Paulo:
Futura, 2003.

Avaliacao intermediaria 1 (prova)
(modelo ENADE)
11
Linguagem textual da midia impressa CARVALHO, Nelly de. Publicidade.

12 A linguagem da seducdo. Sao
Paulo: Atica, 2000.

Linguagem textual da midia impressa CARVALHO, Nelly de. Publicidade.

13 A linguagem da sedugdo. Sao
Paulo: Atica, 2000.

A linguagem textual na comunicagéo HOFF, Tania; GABRIELLI,

14 All Type Lourdes. Redagdo publicitdria:
para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.

Texto publicitario para video CARRASCOZA, J.A. Do Caos a

15 Cria¢cdo Publicitdria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.

Texto publicitario para radio CARRASCOZA, J.A. Do Caos a

16 Criagdo Publicitdria. Sdo Paulo:
Editora Saraiva, 2008.

Post publicitario em rede social CARRASCOZA, J.A. Do Caos a

17 Criagdo Publicitdria. Sdo Paulo:
Editora Saraiva, 2008.

Atividade 2 (sugestao: poster do
documentério do Projeto Profissional | e

18 post contendo GIF animada,
relacionando a atividade também com a
disciplina de Instrumentag&o Digital)
Avaliacdo intermediéaria 2 (Prova)

19

20 Prova substitutiva.

21

Prova final.
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Bibliografia Bdsica:
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